Anexo N°6: Programa de los cursos y demas actividades. Utilizar inicamente este
formato.

Nombre | Taller de Modelos y Campaias
del curso

El Taller de Modelos y Campafias se constituye como la puesta en marcha de una
perspectiva analitica cientifica que permita el desarrollo de las competencias para
evaluar campafias politicas, describir sus principios de funcionamiento, y con ello
aprehender los procesos sociopoliticos que la generan, al mismo tiempo que el logro
. de adquirir los saberes implicados en el andlisis de la interpretacion de las estrategias
DeSCﬂPC persuasivas politica puestas en actos. Teniendo en cuenta que el discurso politico es
i6n del | hoy un dispositivo audiovisual, no son sélo los discursos lingiiisticos el objeto de
estudio, ni tampoco soélo sus contenidos, sino que toda la forma de funcionamiento de
la puesta en imagenes de una campafia. Es por ello, que el Taller de Modelos y
Campafas implica una perspectiva transdiciplinaria: una semiética psicoanalitica
estrechamente ligada a las ciencias cognitivas que en conexion con datos socioldgicos
y antropoldgicos enfrenta procesos formalizadores que reciben el aporte de la
matematica de René Thom axiomatizando la relacién cuantitativo- cualitativo.

curso

Objetivos Generales: comprender los mecanismos que implicados en la forma de
funcionamiento de la propaganda electoral, la publicidad de bienes y servicios, y en
las estrategias persuasivas de posicionamiento institucional, lo que implica desarrollar
las competencias semiéticas politicas, el marketing politico, el psicoanalisis, las
ciencias cognitivas, la sociologias y antropologia, necesarias para evaluar las
campafas existentes como diagnosticar los diferentes caminos interpretativos que de
ella emergen y su pertinencia
Objetivos Especificos: 1) problematizar las diferentes fases de la puesta en marcha
.. de una estrategia persuasiva politica como una transdisciplina que parte de las
Ob]etlvo ciencias cognitivas (con la descripcién de como opera la percepcioén y la inteleccion),
g | el analisis estadistico de los usuarios y/o electores, la sociologia del consumo, la
semidtica respecto al sentido emanado por el mensaje en su globalidad y el
psicoanalisis, pues el sujeto elector suefia con imagenes y no con palabras, 2) tener
la competencia necesaria para diagnosticar las estrategias de la competencia y los
nichos dejados por ella para originar un posicionamiento que haga coincidir la ideologia
politica con el grado de conciencia posible de los electores, desde el punto de vista de
la distintividad visual y de contenido, 3) aprehender el inconsciente de los sujetos, en
tanto que electores y/o usuarios presupuestos, 4) tener la competencia para describir
la vehiculizacion de informacion (de sentido e imaginaria) que esta transmitiendo la
puesta en imagenes de la campanfia.

1.-Prolegémenos teérico- metodoldgico (Sub- Total: 5 clases)

1.-0 Problematizacién (y ejemplificacion...) (Dos Clases)

1.0.1 Semiédtica Psicoanalitica: el inconsciente que habla a través del texto

sociopolitico: aprehender el imaginario politico (trazas de condensacién/

desplazamiento energia fisica y de sus relaciones simbdlicas (contenidos).

1.0.2 Semidtica ciencias cognitivas sociologia: las lecturas que emergen a partir de la

interrelacién entre texto politico y los archivos de memoria sociohistoricos.

1.1 Cognicion y percepcion: el aporte de las ciencias cognitivas Una Clase

1.2 Hipermedia y multisoporte: el aporte de la semidtica multimedial Una Clase

0S |13 Identificacion Imaginaria/ Identificacion Simbdlica: el aporte del psicoanalisis,
la semidtica y la antropologia Media Clase

1.4 Cuestiones de método: a) Inferencia Estadistica, b) Modelos Deductivos: el
aporte de la semiodtica y de técnicas etnogréficas (entrevistas en profundidad,
observacion participante, grupos focales), y de las nuevas formalizaciones
mateméticas propuestas por la Teoria de los Fractales (Benoit Mandelbroth) ,
y la Teoria del Caos (René Thom) Media Clase

1.5 Fases de la puesta en marcha de una campafia politica (sintesis)

Contenid




2.- Identificacién Imaginaria/ Identificacion Simbdlica: Politica, Cuerpo, Imagen
(Sub Total 4 Clases)

2.1 - Politica y Psicoandlisis: los fantasmas imaginarios y simbolicos en la
identificacion politica inconsciente

2.2 -Inconsciente y Manifestacion

2.3 -Cuerpo y Palitica

24 -Operacionalizacion de la Identificacién Imaginaria

25 -Operacionalizacion de la Identificacion Simbolica

3.- Teorias del Posicionamiento (1 clase)

3.1 Publicidad y Propaganda: Lenin y Goldman: el Concepto de Conciencia Posible

3.2 Descripcién de la forma de funcionamiento del discurso audiovisual politico: el
aporte de Eliseo Verén

3.3 El Campo Tedrico de las Corrientes en Publicidad: andlisis semittico de sus

principios constitutivos (el aporte de Floch).

3.4 Descripcion de la Primera Semictica (siglo pasado) de la sintaxis y retorica de la
publicidad: los aportes de Péninou y Durand, respectivamente.

3.5 Las formas de funcionamiento de la publicidad (referencial- simbdélica/ imaginaria)
hoy y categorias epistémicas presupuesta

3.6 Descripcion de los tipos de Posicionamiento Unico / Plural. Los aportes de Trout-
Magarifios de Morentin, y Del Villar, respectivamente. Categorias Epistémicos

3.7 Posicionamiento Simbdlico/ Posicionamiento Imaginario. Categorias Epistémicas.

3.8 El Posicionamiento Simbdlico propuesto por Semprini: mapa semiético del valor
de consumo, la estructuracion de la identidad de una marca.

3.9 El Posicionamiento Imaginario- Seductor: los aportes de Gonzalez- Ortiz, Del Villar
respecto a la problematizacion y operacionalizacion, respectivamente.

4.- El Estudio cualitativo de los fractales a persuadir, y de su conexién con las

Encuestas del Electorado (1 clase)

4.1 Consideraciones metodoldgicas: las relaciones complejas entre lo cuantitativo y lo

cualitativo para la generacion y/o evaluacion de una estrategia persuasiva politica.

4.2 El Estudio de las Categorias Epistémicas — Valdricas y Pulsionales del

Consumidor, desde un punto de vista semidtico.

4.2.1 reconstruccién semiédtica sobre una investigacion etnogréfica: el caso el estudio

de los consumidores del metro de Paris por Floch

4.2.2 Semioprobe, herramienta propuesta por Jean- Umiker Sebeock para el Marketing

de los Signos.

5. Instrumentos de anélisis semidtico para la evaluacion de la pertinencia de la

puesta en marcha visual de las estrategias persuasivas politicas (2 Clases)

5.1 Teoria de los Cddigos

5.2 Convergencia tecnolégica: Hipertextualidad- Interface- Interaccién (Equilibrio/

Desequilibrio (Conflicto de Interfaces)).

6. Analisis de Campafias Concretas (3 clases)

Modalid
ad de | Metodologia: Clases Expositivas Via Zoom, Ejemplificacion Audiovisual, Talleres
cl de Analisis
ase.)’r Evaluacion: Una Prueba Control de Lectura, y Trabajos de Investigacion
evaluacio Aplicados ala Descripcion y Evaluacion de Campafias Concretas.
n
Bibliografia por Unidad
Bibliogra | Unidad I
fia CATALA, J. (2010). La Imagen Interfaz. Bilbao: Ediciones Universidad del Pais Vasco.

DEL VILLAR, R. (2006). Brecha Digital, Revista Comunicacion y Medios 17, Santiago:
Universidad de Chile.




DEL VILLAR, R. (2015b). “Veridiccién en condiciones de Simplicidad/ Complejidad
Cognitiva”. Dans Secreto y Transparencia: wikileaks y otros cambios en la semiosfera
medidtica, Madrid: Visor.

DEL VILLAR, R. & SCOLARI, C. (Eds.) (2005). “Corpus Digitalis”, Revista deSignis 5,
Barcelona: Gedisa.

INFURCHIA, C. (2014). La mémoire entre neuroscience et psychanalyse. Toulouse : ERES.
VARELA, F. (1996). Conocer. Barcelona: Gedisa

VARELA, F. (2004). Quel savoir pour 1’éthique? Action, sagesse et cognition. Paris: La
Découverte.

VARELA, F., THOMPSON, E. & ROSCH, E. (1992). De cuerpo presente. Barcelona:
Gedisa.

Buscar Otros Materiales de consulta en Revista deSignis en http://www.designisfels.net

Unidad IT

LACAN, J. (1973). Les quatre concepts fondamentaux de la psychanalyse. Paris : Seuil.
KRISTEVA, J. (1974), "La révolution du langage poétique™. Paris : Seuil.

REICH, W. (2002). La funcion del orgasmo. Barcelona: Paidds.

GONZALEZ J.; ORTIZ A. (1999), “El espot publicitario. La metamorfésis del deseo”,
Madrid. Ed. Céatedra. Cap.1.

-DEL VILLAR R (1997)"Trayectos en Semiética Filmica/ Televisiva", Libro 330 paginas, No
Inscripcion 95830, Santiago, Ediciones Dolmen, 1997, 332 paginas. ISBN: 956-201-324-3
-ORRONO M. (2022) “Analisis semantico pulsional de dos discursos de Eduardo Frei Montalva
en dos periodos Thistoricos”, en Revista Comunicacién y Medios No 45.
https://comunicacionymedios.uchile.cl/index.php/RCM/issue/view/5845/373

-DEL VILLAR R. LACALLE Ch. (2022) “Semiética e identidades en un mundo polidialégico
transterritorial” en Revista Comunicacion y Medios No 45,

https://comunicacionymedios.uchile.cl/index.php/RCM/issue/view/5845/373https://comunicacionymedios.uchile.cl/in
dex.php/RCM/issue/view/5845/373 ;

Buscar Otros Materiales de consulta en: CLACSO Editorial Digital
https://clacso.org.ar/biblioteca_eduvim/scat; en Revista deSignis en
http:/ /www.designisfels.net , en Revista Comunicacion y Medios
https://comunicacionymedios.uchile.cl/index.php/RCM /issue/view/5845/373, y en Revista Chilena de
Semiética https://www.revistachilenasemiotica.cl/

Unidad III

-DEL VILLAR R (2004), “Publicidad Politica y Posicionamiento Plural: el trabajo sobre la
ambigiiedad del texto”, en Revista Comunicaciény Medios, Afio 14, No 15, Segundo Semestre
2004, Instituto de la Comunicacion e Imagen, Universidad de Chile. Index Scielo ISSN 0716-
3991. Pagina 37 a 56 (19 péginas). DOI: 10.5354/0719-1529.2011.11898

VERON, E. (1987), “E/ discurso politico”, Ed. Hachette, Buenos Aires.

VERON, E. (2001), “El cuerpo de las imagenes”, Ed. Norma, Buenos Aires.

FLOCH, J.M “Identités visuelles!|, Ed. PUF, Paris. Capitulo “Del disefio al bricoleur”; hay
Traduc. Espafiola.

Buscar Otros Materiales de consulta en: CLACSO Editorial Digital
https://clacso.org.ar/biblioteca eduvim/scar; en Revista deSignis en
http://www.designisfels.net , en Revista Comunicacion y Medios

https://comunicacionymedios.uchile.cl/index.php/RCM /issue/view/5845/373, y en Revista Chilena de

Semiética https://www.revistachilenasemiotica.cl/

Unidad IV

BARAT C. (2016), Manuel d’Analyse du Web. Paris : Armand Colin.

JENKINS, H. (2013). La cultura de la convergence, Paris: Armand Colin.

EOUZAN, G.; DUPUIS, J.; MICHALON, Ch. (2016). Webmarketing. Paris: ENI.
FERNANDEZ-COCA, A. (1998). Produccion y disefio grafico para la World Wide Web,
Barcelona : Paidos.
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DEL VILLAR, R. (1997). “Trayectos comparativos en semiotica literaria. La
complementariedad de Levi-Strauss, Petitot-Cocorda y Kristeva en la inteligibilizacion del
universo semantico pulsionl”. En: Revista Chilena de Semidtica, N°2, Facultad de Ciencias
Saciales, Universidad de Chile.

-DEL VILLAR R. (2007), “Verso una semiotica del consumo ipertestuale e frattale: il caso
cileno”, Capitulo Libro, editado por Paolo Bertetti y Carlos Scolari: “MediaAmerica”,
Edizioni Cartman, Torino, Italy. ISBN: 978-88-89671-07-8. Pagina 190 a 207 (17 paginas).
PETITOT-COCORDA, J. (2000). Physique du sens. Paris : CNRS,

PETITOT-COCORDA, J.; VARELA, F.; PACHOUD, B. & ROY, J.M. (2002). Naturaliser la
phénoménologie. Paris: CNRS.

THOM, R. (1987). Estabilidad estructural y morfogénesis. Barcelona : Gedisa.

Buscar Otros Materiales de consulta en: CLACSO Editorial Digital
https:/ /clacso.org.ar/biblioteca _eduvim/scar; en Revista deSignis en
http:/ /www. de51 msfels net , en Rev15ta Comunicacion y Medios
i i ,y en Revista Chilena de

Sernlotlca https //www. rewstachﬂenasermotlca cl/

Unidad V

DEL VILLAR, R. (2001). “Informacion pulsional y teoria de los c6digos™. Revista Cuadernos
de la Universidad Nacional de Jujuy, Argentina, Nimero Especial Semidtica 2001.

-DEL VILLAR R. —(2012), Capitulo: “Midiatizagdes televisivas: a campanha
presidencial de Michelle Bachelet”, en Libro: “Transformagdes da midiatizagdo
presidencial”, ISBN: 978- 85- 7808- 117-1, editado por Eliseo Verén, Antonio Fausto
Neto, y Jean Mouchon. Ed. Difusio, Brasil, pagina 301 a 316.

DEL VILLAR R. (2013), Capitulo: “Los Movimientos sociales de la juventud: cuerpo e
identidad”; en Libro “La emergencia de la ciudadania: democracia, podery conflicto”, 1SBN:
978- 956-00- 0480-2, Editado por Catedra Michel Foucault (Sexta Escuela Chile- Francia) y la
Universidad de Chile. Pagina 61 a 73 (12 péginas).

Buscar Otros Materiales de consulta en: CLACSO Editorial Digital
https://clacso.org.ar/biblioteca_eduvim/scat; en Revista deSignis en
http:/ /www.designisfels.net , en Revista Comunicacion y Medios
,y en Revista Chilena de

Semlotlca https:/ /www.tevistachilenasemiotica.cl/
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