PROGRAMA DE CURSO

Cddigo Nombre

Seminario de Innovacién y emprendimiento Cientifico y Tecnolégico Il

Nombre en Inglés

Workshop on Innovation and entrepreneurship in Science and technology Il

scT Unidades Horas de Horas D_opencia Horas de Trabajo
Docentes Cétedra Auxiliar Personal
6 10 1 1 8
Requisitos Caracter del Curso

2 Profesores Guia
2 Profesores auxiliares

Obligatorio del Magister en
Innovacion y Emprendimiento en
Ciencia y Tecnologia

Competencias a la que tributa el curso

Competencias de Egreso
e Crear soluciones o respuestas innovadoras, considerando la ciencia y tecnologia, en
proyectos de base cientifica, que signifiquen una propuesta de valor para responder a
oportunidades/necesidades del mercado y la sociedad
e Disefiar procesos innovadores efectivos y eficientes para dar respuesta a problematicas
del mercado y la sociedad, considerando el bien comun, logrando emprender o generar
valor para la institucion a la que pertenece.

Propdsito del Curso

Los seminarios tienen como proposito desarrollar progresivamente las capacidades de I+E en
diversos ambitos.

Este seminario facilitard el aprendizaje préactico y cientifico a partir de la investigacion en terreno
y cientifica, que le permitird revisar el prototipo, redisefiar y crear un prototipo funcional para su
posterior testeo y crear su PMV.

Resultados de Aprendizaje

Al finalizar el curso, el estudiante:
Sera capaz de obtener un prototipo funcional con el cual poder realizar un primer testeo.

Metodologia Docente Evaluacion General

Este curso tiene una connotacion
practica. Estd compuesto por
trabajo practico, laboratorios
andlisis de casos, y estudio de
literatura.

Las lecturas seran obligatorias para
anteceder las clases.

Los seminarios serdn guiados por
un profesor, y los estudiantes a su
vez guiaran al menos una clase de
acuerdo al tema a desarrollar.

El curso se evalla a partir de tareas de dan cuenta del
analisis critico de experiencias de innovacién y
emprendimiento, en los cudles se reflejan los conceptos
tedricos y practicos que son parte de las lecturas y
seminarios.
Al finalizar el curso se entrega un informe que contendrd los
resultados del Seminario IlI.
El célculo de esas notas se efectla de la siguiente forma:
* NT = Promedio de las entregas parciales (3 wi*Pi)/n,
donde Pi son las notas de las tareas y wi la
ponderacién que tiene cada una de ellas. Se eliminara
el 20% de las notas més bajas.

+ La nota final se calcula de la siguiente forma.
NFinal= (NT*0,6 + NI*0,4)

+ Lacondicion para aprobar el curso es: NFInal >= 4.0
NT=Nota Tareas, Nl=nota Informe.

. La condicidn para aprobar el curso es:
NP >=4.0, NI >= 4.0




UNIDADES TEMATICAS

Definicion del problema a abordar
e Determinar el problema Problema definido y desarrollo de
o Planificacion del desarrollo de la | Plan de trabajo
Propuesta Solucion Definicion preliminar de
usuarios/contexto.

Estado del arte

Estudio del Estado del Arte Los estudiantes estudian las 1,2,3
e Andlisis del entorno posibilidades de solucién respecto a
e Estudio de Hallazgos relevantes | Un Problema inicial, validando la
que justifican el problema. poten_0|al|dad del p_roblema},a Ser
solucionado con innovacion en

ciencia y tecnologia.

Desarrollo de propuesta de valor
e Validacién de hipoétesis del Los estudiantes generan una 1,2,3
disefio propuesta de prototipo conceptual

« Desarrollo del Prototipo funcional | due deberan convertir a funcional y/o
y ajustes uno que pueda ser testeado.

Evaluacion
e Propuesta de Valor Los estudiantes: 34
e Creacion y aplicacion de e Desarrollan una propuesta de
herramientas de validacion valor a nivel teérico/practico.

e Son capaces de evaluar a nivel
tedrico su propuesta de valor

1 Planificacion y testeo 2




Planificacién de prototipado Los estudiantes: 4,5

e |dentifican sus usuarios y
clientes

e Realizan instrumentos para
validar su prototipo

e Planifican prototipado para
el siguiente semestre

o
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