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JUSTIFICACION 
Curso cuyo propósito es formar a los estudiantes en la adquisición de las competencias 
analíticas aportadas por la semiótica como disciplina, y concretamente por la semiótica de 
las comunicaciones y del diseño respecto a la descripción de los objetos culturales en que 
se inserta el quehacer del diseñador. El objetivo general es desarrollar las competencias 
analíticas que permitan a los diseñadores saber lo que estaría transmitiendo 
inconscientemente su propuesta de diseño, a partir de un diagnóstico de los archivos 
visuales de sus usuarios. Es en ese contexto,  la asignatura parte de la sintetización de lo 
que significa la semiótica como disciplina, tanto en la sociedad occidental, como en Chile, de 
los conceptos básicos de semiótica general, para a posteriori tener un anclaje en 
comprender cuáles son los significantes que transmiten la información (vehiculizadores), lo 
que se ha dado en llamar teoría de los códigos; y en comprender los tipos de información 
que transmiten dichos significantes (implicación imaginario y/o simbólica), en el contexto del 
aporte de los modelos de las ciencias cognitivas enactivas que contribuyen a la semiótica 
haciendo ver que una buena propuesta de diseño es aquella que implica a sus 
consumidores; esto es, que hace coincidir la interface del texto con la de la mente de los 
usuarios. 

 
 

REQUISITOS 
  

 
 

RESULTADOS DE APRENDIZAJE EN TERMINOS DE 
COMPETENCIAS GENERICAS Y ESPECIFICAS 

Competencias Genéricas: 
-Adquirir un saber analítico que le permita evaluar  lo que una propuesta de diseño implica desde 
el punto de vista de detectar la vehiculización de información que transmite 
-Retroalimentar  la generación de objetos o productos de diseño con un saber analítico 
Competencias Específicas: 
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-Conceptuales: categorizar lo real, procedimientos para validar la pertinencia de las categorías 
elaboradas. 
-Procedimentales: capacidad de reconocer, capacidad de coherenciar y de sistematización. 
-Actitudinales: capacidad crítica, compromiso con la calidad, capacidad creativa 

 
 

CONTENIDOS 
Unidad I: La Semiótica como disciplina 

- Fundamentos de la semiótica como disciplina 
- Los orígenes de la semiótica como disciplina científica 
- Las dos problemáticas que interesan a la semiótica: 

       - El estudio del inconsciente de quien (o quienes) genera (n) el texto (afiche, 
pintura, objeto de diseño, etc.). 
- El estudio de la interpretación de los usuarios 

- El aporte de la semiótica a otras disciplinas y en especial para el diseño gráfico. 
 
Unidad II: “Conceptos de semiótica general” 

- El aporte de Saussure y Roland Barthes: 
                   -Teoría del Signo 
                   -Tipos de Signos 
                   -Teoría del Valor 
                   - Sintagma/ Sistema 
-     El aporte de Peirce y Thomas A.  Sebeok 
                    -Primeridad 
                    -Secundaridad 
                    -Terceridad 
- Las dos problemáticas de la semiótica (inconsciente del sujeto generador (individual/ 
social) / los caminos interpretativos que emergen del texto según sus usuarios) y las 
descripciones previas de la pre- semiótica de Saussure y Peirce. 

 
Unidad III: “Semiótica de la percepción cognición: identidad y diseño” 
       -Descripción de la forma de funcionamiento de la percepción y cognición: el aporte  
        de las ciencias cognitivas: 
                          -Los modelos cognitivistas 
                          -Los modelos conexionistas 
                          -Los modelos enactivos 
       -La semiótica cognitiva: usuarios y diseño: 
                          -La interface cognitiva: texto y usuarios 
                          -Simplicidad/ Complejidad Cognitiva 
                          -Estudios en Chile sobre semiótica cognitiva y edades de vida 
Unidad IV: “Teoría de los códigos o materialidad significante transmisora de la 
información” 
       -Teoría General de los códigos 
       -Los códigos de la Foto y del Afiche 
       -Los códigos del espot publicitario 
       -Los códigos del multimedia 
 
Unidad V: “Tipo de Implicación Imaginaria/ Simbólica o el tipo de información 
(significados) que transmiten los significantes” 
       - Psicoanálisis, Semiótica y Diseño 
        -Identificación Imaginaria 
        -Identificación Simbólica 
        -Descripción de la implicación imaginaria y simbólica en el cine 
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        -Descripción de la Implicación imaginaria y simbólica en el diseño y la publicidad. 
 

  
ESTRATEGIAS DE ENSEÑANZA-APRENDIZAJE 

(METODOLOGÍA) 
 
Exposición Discursiva 
Ejemplificación con imágenes 
Talleres en clases 

 

SISTEMA DE EVALUACIÓN             
 

Pruebas Control de Lectura (tres) 
Trabajo de Investigación 
Talleres 
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