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PRIMERA ETAPA:  ÁREAS TEMÁTICAS 
 
CURSO A1.  Economía y Análisis de Mercado. 
 
PROFESORES Carlos Muñoz. 
 
OBJETIVO Entender el escenario en el que se instala la industria inmobiliaria y de la 

construcción, sus regulaciones y directrices, la forma de reacción del 
medio, los actores relevantes, las oportunidades sectoriales y la 
especificación de la gestión en el sector público y sus potenciales para el 
desarrollo económico y social del país.  
Visualizar el efecto de la  industria inmobiliaria y de la construcción en la 
economía. 
Conocer como la normativa urbana y la industria inmobiliaria se relacionan 
e interactúan. 
Demostrar a través de la aplicación en casos de productos inmobiliarios 
que responden a  detección de nichos de mercado, las oportunidades que 
se presentan para los desarrolladores e inversionistas. 
Identificar los modos de participación de la industria en la consecución de 
las políticas públicas destinadas a la producción y gestión de la vivienda de 
interés público. 
Indagar en los apoyos y oportunidades otorgadas por el sector público 
para el desarrollo del ámbito inmobiliario.  

  
CRÉDITOS 6,0. 
 
CONTENIDOS Clasificación y definiciones de la Economía, el “problema” económico. Factores 

productivos. 
 Herramientas e instrumentos para resolver el problema económico. 
 Mercado, funciones demanda y oferta. 
 Políticas públicas: productos y financiación.  
 Modelos de producción de viviendas y barrios asociados a la gestión 

financiación estatal. Desarrollo histórico, consecuencias y nuevos 
desafíos. 

 Revisión del contexto político económico y social del en el tiempo y las 
expresiones en el hábitat. 

 Análisis de las políticas públicas de vivienda y sus formas de expresarse en el 
territorio a través de sus programas. 

 
METODOLOGÍA Clases teóricas, lecturas y ejercicios de aplicación. 
 A través de presentación de casos se recorren escenarios identificando 

oportunidades, con énfasis en situaciones que combinan distintas 
opciones de financiación para la producción y adquisición, 
específicamente en el sector vivienda protegida.  

 Evaluación en base a ejercicio de aplicación que permita mediante el 
desarrollo de una propuesta económica el acceso al bien vivienda para los 
segmentos de menores recursos. 
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LOGRO  Reconocer las estructuras del mercado inmobiliario, y los principales 

indicadores económicos que los identifican, detectando las oportunidades 
de desarrollo con creatividad y capacidad de gestión. 

 
HABILIDADES Capacidad de gestión y negociación. 
 Exploración de la industria identificando nichos. 
 Capacidad de liderazgo.  
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