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AREAS TEMATICAS
Al. Economiay Andlisis de Mercado.
Carlos Munoz.

Entender el escenario en el que se instala la industria inmobiliaria y de la
construccion, sus regulaciones y directrices, la forma de reaccién del
medio, los actores relevantes, las oportunidades sectoriales y la
especificacion de la gestién en el sector publico y sus potenciales para el
desarrollo econdmico y social del pais.

Visualizar el efecto de la industria inmobiliaria y de la construccion en la
economia.

Conocer como la normativa urbanay la industria inmobiliaria se relacionan
e interactuan.

Demostrar a través de la aplicaciéon en casos de productos inmobiliarios
gue responden a deteccion de nichos de mercado, las oportunidades que
se presentan para los desarrolladores e inversionistas.

Identificar los modos de participacién de la industria en la consecucién de
las politicas publicas destinadas a la produccién y gestién de la vivienda de
interés publico.

Indagar en los apoyos y oportunidades otorgadas por el sector publico
para el desarrollo del ambito inmobiliario.

6,0.

Clasificacion y definiciones de la Economia, el “
productivos.

Herramientas e instrumentos para resolver el problema econdmico.
Mercado, funciones demanda y oferta.

Politicas publicas: productos y financiacion.

Modelos de produccion de viviendas y barrios asociados a la gestion
financiaciéon estatal. Desarrollo histdrico, consecuencias y nuevos
desafios.

Revision del contexto politico econdmico y social del en el tiempo y las
expresiones en el habitat.

Analisis de las politicas publicas de vivienda y sus formas de expresarse en el
territorio a través de sus programas.

problema” econdmico. Factores

Clases tedricas, lecturas y ejercicios de aplicacion.

A través de presentacién de casos se recorren escenarios identificando
oportunidades, con énfasis en situaciones que combinan distintas
opciones de financiacion para la produccion y adquisicidn,
especificamente en el sector vivienda protegida.

Evaluacién en base a ejercicio de aplicacion que permita mediante el
desarrollo de una propuesta econémica el acceso al bien vivienda para los
segmentos de menores recursos.
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Capacidad de gestién y negociacion.
Exploracion de la industria identificando nichos.
Capacidad de liderazgo.
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