PROGRAMA

1. Nombre de la actividad curricular

Métodos y Técnicas de Investigacion Social I: Metodologia Cuantitativa 1

2. Nombre de la actividad curricular en inglés

Social research methods and techniques I: Quantitative Methodology 1

3. Unidad Académica / organismo de la unidad académica que lo desarrolla

Departamento de Antropologia

4. Ambitos

Formacidn Tedrico-Metodoldgica

4. Horas de trabajo

7,5 alasemana

Presencial no presencial

3 4.5

5. Numero de créditos SCT — Chile

6. Requisitos

7. Propdsito general del curso

Habilitar al alumno(a) en la elaboracion y/o
evaluacion de un disefio metodoldgico
cuantitativo de investigacion aplicada.

Se espera que al término del curso el o la
alumna cuente con herramientas que les
permitan revisar investigaciones
cuantitativas y determinar su grado de
validez, elaborar preguntas de investigacidon
de orden cuantitativo, y redactar una
propuesta metodolégica  técnicamente
apropiada para una pregunta cuantitativa.

8. Competencias a las que contribuye el
curso

A2: Integrar los  marcos  teoricos-
metodoldgicos en el ejercicio de la
profesidn y el desarrollo disciplinario.

9. Subcompetencias

A2.2: Producir, sistematizar, analizar e
interpretar datos cuantitativos vy




cualitativos  integrandolos a la
investigacion antropoldgica.

A2.4: Desarrollar y aportar en proyectos de
investigacion en Antropologia y sus
disciplinas afines.

10. Resultados de Aprendizaje

Al finalizar el curso el/la alumna/o estara en condiciones de:

Redactar un disefio de investigacién correspondiente a una pregunta de orden
cuantitativo en el marco de una investigacion de orden social y/o de interés
publico en ciencias sociales, por medio de clases expositivas y presentacién de
casos, para la generaciéon de competencias de investigacién social desde una
perspectiva empirica y cuantitativa.

Planear la muestra y el plan de muestreo (probabilistico o no probabilistico) de
investigacion cuantitativa, por medio de clases expositivas y presentacion de casos,
para la generacion de competencias de investigacion social desde una perspectiva
empirica y cuantitativa.

Disefiar un instrumento de recoleccion cuantitativa en modalidad cuestionario y/o
evaluar la pertinencia y ajuste de instrumentos predisefados en funcién de los
objetivos de la investigacidn, por medio de clases expositivas y presentacion de
casos, para la generaciéon de competencias de investigacién social desde una
perspectiva empirica y cuantitativa.

11. Saberes / contenidos

1)
2)

3)
4)

5)
6)
7)

8)
9)

Establecer la relacién entre posicion tedrica, problema y aplicacion de la
metodologia en un disefo de investigacion.

Establecer la relacion entre problema, pregunta de investigacidn, objetivo general,
objetivos especificos y productos a lograr de una investigacion.

Definir los términos claves de un disefio de investigacidn cuantitativo.

Identificar los 4 criterios de validez que corresponde a una evaluacién de un disefio
y de una investigacion cuantitativa

Identificar las diferencias y consecuencias de la aplicacion de un disefio muestral
probabilistico y no probabilistico.

Identificar los distintos tipos de muestreos de orden probabilistico o no
probabilistico.

Calcular muestras en universos finitos e infinitos.

Establecer la relacidn entre cuestionario y modelo tedrico de investigacion.
Identificar las secciones componentes de un cuestionario

10) Identificar los distintos tipos de preguntas factibles de incorporar en un




cuestionario y su utilidad
11) Establecer los principales criterios de redaccién de preguntas.

12. Metodologia

El curso se desenvuelve por medio de la combinacién de clases expositivas y un conjunto
de ejercicios de aplicacion practica realizados por los/las estudiantes en modo no-
presencial.

13. Evaluacion
La evaluacion del curso consistira en un total de:

- 3 ejercicios de aplicacion de la materia, que sumaran 75% de la nota final.
- 1 trabajo final equivalente al desarrollo de un disefo de investigacion, el que
correspondera a 25% de la nota final.

Habra un Examen Final Escrito del que podran eximirse los alumnos con promedio final de
5.5 0 mas. La nota final del curso estara formada por el promedio de notas (60%) y el
Examen Final (40%).

14. Requisitos de aprobacion

ASISTENCIA (indique %):

NOTA DE APROBACION MINIMA (Escala de 1.0 a 7.0): 4.0

REQUISITOS PARA PRESENTACION A EXAMEN: Promedio de notas no inferior a 3,0.
REQUISITOS EXIMICION EXAMEN FINAL : Promedio de notas no inferior a 5.5

OTROS REQUISITOS:

15. Palabras Clave

Metodologia; Método cuantitativo; Técnicas cuantitativas; Disefio metodoldgico
cuantitativo; Investigacion cuantitativa

16. Bibliografia Obligatoria

e Asun Inostroza, Rodrigo. “Construccidn de cuestionarios y escalas: El proceso de la




produccién de informacidn cuantitativa.” En Métodos de investigacidn social.
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e Pérez, César. “Técnicas Estadisticas con SPSS.” Prentice Hal. Madrid, Espafia, 2001.
ISBN 84-205-3167-7.

e Sierra Bravo, Restituto. “Técnicas de Investigacién Social.” Editorial Paraninfo.
1996. ISBN 9788428324298.
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16. Recursos web




