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1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA

Estrategias de comunicacion del conocimiento cientifico

2. NOMBRE DE LA ASIGNATURA EN INGLES

Communicational strategies of scientific knowledge

3. TIPO DE CREDITOS DE LA ASIGNATURA (Corresponde al Sistema de
Creditaje de disefio de la asignatura, de acuerdo a lo expuesto en la
normativa de los planes de estudio en que esta se desarrolla):

SCT/ 54 uD/ OTROS/

4. NUMERO DE CREDITOS (Indique la cantidad de créditos asignados a la
asignatura, de acuerdo al formato seleccionado en la pregunta anterior, de
acuerdo a lo expuesto en la normativa de los planes de estudio en que esta
se desarrolla)
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5. HORAS DE TRABAJO PRESENCIAL DEL CURSO (Indique la cantidad
de horas semanales (considerando una hora como 60 minutos) de trabajo
presencial que requiere invertir el estudiante para el logro de los objetivos
de la asignatura; si requiere convertir las horas que actualmente utiliza a
horas de 60 minutos, utilice el convertidor que se encuentra en el siguiente
link: [http://www.clanfls.com/Convertidor/])

1,5

6. HORAS DE TRABAJO NO PRESENCIAL DEL CURSO (Indique la
cantidad de horas semanales (considerando una hora como 60 minutos) de
trabajo no presencial que requiere invertir el estudiante para el logro de los
objetivos de la asignatura; si requiere convertir las horas que actualmente
utiliza a horas de 60 minutos, utilice el convertidor que se encuentra en el
siguiente link: [http://www.clanfls.com/Convertidor/])
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7. OBJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA

Conocer y diferenciar diversas esferas comunicativas del conocimiento
cientifico en psicologia, estableciendo propésitos, audiencias y estrategias.

8. OBJETIVOS ESPECIFICOS DE LA ASIGNATURA

1. Conocer las esferas de comunicacion académica mas usuales, con
sus respectivos productos y estrategias de produccion.

2. Aplicar estrategias efectivas de comunicacion en productos asociados
al trabajo de investigacion doctoral.

3. Distinguir diversas plataformas de comunicacion del conocimiento
académico que favorecen la divulgacion, el acceso abierto y la
transferencia social.

4. Establecer las audiencias y los espacios no académicos de difusion y
transferencia del conocimiento cientifico, segun pertinencia vy
relevancia en la investigacion doctoral.

9. SABERES / CONTENIDOS

1. Primera unidad: Comunicacion del conocimiento en esferas
académicas tradicionales.

1.1. Espacios de comunicacion, estrategias de produccion y audiencias del
articulo cientifico.

1.2. Espacios de comunicacion, estrategias de produccion y audiencias del
Poster.

1.3. Espacios de comunicacion, estrategias de produccion y audiencias de
la ponencia cientifica.

1.4. Redes sociales académicas para la divulgacién de la produccion
cientifica (orcid, researchgate, academia.edu).
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2. Acceso abierto: Nueva ética y politicas de difusion.
2.1. Definicion

2.2. Tipos de acceso abierto

2.3. Estrategias de difusion en espacios abiertos

3. Comunicacion del conocimiento en esferas no académica.

3.1. La cuestion del impacto social de la investigacion y la transferencia del
conocimiento.

3.2. Esferas y audiencias significativas de la investigacion: profesionales y
gestores de politicas publicas; profesionales y gestores del sector
privado; poblacion involucrada con los problemas investigados y
ciudadania en general.

3.3. Estrategias efectivas de comunicacion segun audiencias.

10. METODOLOGIA

Curso en modalidad taller.

Cada unidad tematica sera trabajada de manera practica y aplicada a la
produccion de comunicacion asociado al trabajo de tesis doctoral del
estudiantes.

Se utilizara, ademas, la visualizacidon y analisis de plataformas virtuales y
redes sociales, y el andlisis de casos.

Primera unidad:

- Taller de escritura académica. Acompafiamiento a la produccion de un
articulo cientifico

- Taller de produccion y presentacion de pdster o ponencia en eventos
académicos.

- Taller Redes sociales académicas.

Segunda unidad:

- Taller estrategias de difusion en espacios abiertos

Tercera unidad:

- Taller de discusién: Impacto social de la investigacion en psicologia y la
transferencia social del conocimiento.

- Taller analisis de casos: Estrategias efectivas de comunicacion segun
audiencia no académica.
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11. METODOLOGIAS DE EVALUACION

1. Elaboracion y presentacion de poster o ponencia a evento (50%).
Producto: 30%

Presentacion: 20%

A partir de los resultados de escritura cientifica, proceso que se acompafa
en el primer taller de este curso y que es parte de la Unidad de
Investigacion, el estudiante deberd elaborar y presentar una comunicacion
en formato poster o ponencia.

2. Creacion de perfiles académicos online (20%)
Aca se evaluara la claridad coherencia de perfiles segun estrategia de
comunicacion que se diserie.

3. Presentacion publica en espacio no tradicional (30%)

A partir de la definicién de espacio y audiencia no académica, el estudiante
debera elaborar un producto comunicativo y publicarlo o difundirlo en la
plataforma mas pertinente: blog-web, columna de opinién, espacio de
extension, vinculacion artistica, entre otros.

12. REQUISITOS DE APROBACION (Elementos normativos para la
aprobacion establecidos por el reglamento, como por ejemplo: Examen,
calificacion minima, asistencia, etc. Debera contemplarse una escala de
evaluacion desde el 1,0 al 7,0, con un decimal.)

ASISTENCIA (indique %): 70 %
NOTA DE APROBACION MINIMA (Escala de 1.0 a 7.0): 4,0

REQUISITOS PARA PRESENTACION A EXAMEN: No existe esta opcion

OTROS REQUISITOS:

13. PALABRAS CLAVE

Comunicacién del conocimiento; estrategias de produccion; audiencias;
acceso abierto; transferencia social
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researchers. LSE  Public Policy Group. Disponible on-line:
http://blogs.Ise.ac.uk/impactofsocialsciences/files/2011/11/Published-
Twitter_Guide_Sept 2011.pdf
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16. RECURSOS WEB

http://www.craftofscientificposters.com/

UNESCO (2015). Open Access for Researchers. Module 1. Scholarly
Communication. Paris. UNESCO. Disponible on-line:
http://unesdoc.unesco.org/images/0023/002319/231938e.pdf

UNESCO (2015). Open Access for Researchers. Module 2.Concepts of
Openness and Open Access. Paris. UNESCO. Disponible on-line:
http://unesdoc.unesco.org/images/0023/002322/232207E.pdf

UNESCO (2015). Open Access for Researchers. Module 3.Intellectual
Property Rights. Paris. UNESCO. Disponible on-line:
http://unesdoc.unesco.org/images/0023/002322/232208E.pdf

UNESCO (2015). Open Access for Researchers. Module 4.Research
Evaluation Metrics. Paris. UNESCO. Disponible on-line:
http://unesdoc.unesco.org/images/0023/002322/232210E.pdf

UNESCO (2015). Open Access for Researchers. Module 5. Sharing your
Work in  Open Access. Paris. UNESCO. Disponible on-line:
http://unesdoc.unesco.org/images/0023/002322/232211E.pdf

Informacidén adicional (que se solicita en la plataforma):

NOMBRE COMPLETO DEL DOCENTE RESPONSABLE / COORDINADOR
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