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Descripción: La premisa que provee a los medios masivos de comunicación el protagonismo de la producción estética contemporánea, al menos en términos cuantitativos y de circulación, no parece ser actualmente un motivo de mayor debate: hoy, con la sustantiva implementación de tecnologías de consumo que permiten el rápido acceso a bancos de imágenes o la sencillez en la realización de éstas, así como la incorporación de la ‘lengua’ visual comercial a prácticamente todo espacio de la vida cotidiana, determinan sin duda el carácter de aquel protagonismo de los medios masivos. Al respecto, entonces, se torna perentorio volver a pensar cuál es la implicancia en la relación estética cotidiana, una filiación fundamentalmente industrial, dicho sea de paso, y cómo el régimen artístico se vincula a su vez con tales manifestaciones audiovisuales.
	Objetivo General de la Asignatura

	Analizar la relación entre medios masivos de comunicación y la disciplina artística  


	Objetivos Específicos de la Asignatura

	-Constituir una breve genealogía de la relación problemática entre medios industriales y medios artísticos. 

-Revisar y reflexionar sobre el rol de la obra de arte en el régimen visual de hoy.



	Saberes/Contenidos

	-antecedentes de una problemática relación: la industria cultural y el potencial político de la obra de arte en el siglo XX. 

-una mirada contemporánea: la representación medial e industrial como síntoma ilustrativo para un análisis social.



	Metodología

	Cátedras expositivas realizadas por el profesor a cargo, apoyadas por material audiovisual cuando el motivo de la sesión lo requiera. Además, la hipótesis del curso requiere, para su eventual sustento, de análisis y diálogos permanentes con los estudiantes del curso, a propósito de los diversos y posibles cruces entre la visualidad medial y la disciplina artística.



	Evaluación

	-1 análisis de caso grupal o individual (50% del total promediado). 

-1 proyecto de intervención medial grupal o individual (50% del total promediado).


	Requisitos de Aprobación

	Nota final mínima de aprobación: 4,0



	Palabras Clave

	Arte – medios de comunicación masivos – industria cultural - estética
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