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DESCRIPCION

Produccion teatral, es un curso interdisciplinario que busca reflexionar y aproximarse en torno a las
principales problematicas y metodologias asociadas a la gestidn cultural y produccién en el ambito
del teatro, profundizando particularmente en modelos de gestién de las agrupaciones teatrales
independientes en el contexto local. El taller, en formato tedrico-practico, aborda dos ejes
principales:

1. Aproximacion al disefio de proyectos en el campo de artes escénicas, considerando cuatro
fases: diagndstico, formulacidn, implementacion y evaluacion.

2. Reflexion en torno a la gestion y produccion de compaiiias teatrales nacionales, a través de
micro proyectos de investigacion, estimulando el analisis critico frente al ambito de la
autogestidon y produccion artistica en Chile, intencionando el desarrollo de propuestas de
gestidn acordes a diagndsticos especificos.

METODOLOGIA Y EVALUACION

En consideracidn al programa de estudio anteriormente presentado y la crisis sanitaria durante el
primer semestre 2020, el programa de estudio se restructurara en dos fases. La primera abordara
temas de gestidn y produccién semanalmente, en la cual existird una tarea propuesta, con actividad
via clases en linea, la cual tendra una evaluacion formativa de los aprendizajes. Una segunda fase,
abordara una segunda capa de aplicacién de dichos contenidos, en un analisis de gestion de una
compaiiia teatral independiente.

Con ello, se contemplan evaluaciones formativas que corresponden a un 60% de la evaluacién del
curso; y una evaluacion sumativa final del 40%. Quienes obtengan un promedio igual o menor a 4,99
deberan rendir un examen final.



RESULTADOS ESPERADOS

Generar una concepcidn critica respecto de su quehacer artistico profesional, tanto al
interior del ecosistema teatral como en un contexto social determinado.

Integrar herramientas de investigacion para la formulacion, puesta en marcha vy
comunicacién de proyectos de gestidn y/o produccion en el ambito de las artes escénicas.

Identificar las principales problematicas y desafios de los modelos de gestion de las
agrupaciones teatrales nacionales, reflexionando criticamente sobre su propio quehacer.

Incorporar herramientas sobre puesta en marcha de organizaciones o proyectos escénicos,
especialmente en términos de solvencia, endeudamiento, costos, pérdidas y ganancias.

Conocer diversas fuentes de financiamiento y mecdnicas de mecenazgo.

Comprender las distintas figuras juridicas para proyectos en artes escénicas, teniendo
conocimiento de cdmo pueden estar al servicio de potenciales proyectos.

Comprender los alcances de la propiedad intelectual, en directa relaciéon a su quehacer
profesional.



PROPUESTA DE CONTENIDOS (CONTINGENCIA - 2020)

PRIMERA FASE DEL CURSO
TEMA CLASE Fecha CONTENIDOS LECTURA ENTREGA DE EVALUACION FORMATIVA
¢ Diagnostico de conocimientos previos.
L 1 11/05 | e Presentacion del programa vy ajustes.
Introduccién .
¢ Definiciones conceptuales: Gestidn y produccidn. Vich, Victor. (2013) “Des culturalizar la cultura: ACTIVIDAD 1 - Diagnésticos
2 18/05 | e Roles que estan en juego en la cadena de produccién. retos actuales de las politicas culturales”. Latin Ver peliculas: Post Mortem (2010), El Club
Diagnéstico e Analisis de valores. American Research Review, 48. 129-139. (2015).
Di Gstico d tos (F.O.D.A.
3 25/05 : Alcatigv?gZo:cdoe deeﬁ;c;:ec os ) Sin lectura. No hay actividad formativa.
¢ Ley de Baumol y los desafios en el desarrollo sectorial. ACTIVIDAD 2 - Financiamiento
4 1/06 3 E.Iabortauo'n y con'Fro.I de prgsupuestos en teatro. Sin lectura. Ideal que pueda ser entregado el viernes
Financiamiento y ¢ Financiamiento publico y privado 29 de mayo para contar con
presupuesto ¢ Financiamiento en cultura. retroalimentacion en la clase del lunes.
5 8/06 e Actividad de debate Sin lectura. No hay actividad formativa.
¢ Andlisis de publicos y recepcion ACTIVIDAD 3 - Audiencias y publicos
6 15/06 e Segmentacién Balme, Ch. (2013). “Espectadores y publicos”. *|deal que pueda ser entregado el viernes
Audiencias * Concepto de formacion de audiencias Introduccion a los estudios teatrales. 12 de junio para contar con
Pablicos ¢ Impacto retroalimentacion en la clase del lunes.
7 22/06 | e Actividad de debate Sin lectura. No hay actividad formativa.
o Estrategias de mediacion cultural ACTIVIDAD 4 — Mediacion cultural
3 6/07 ¢ Tipo de mediaciones artistico-culturales Brown, A. & Ratzkin, R. (2016) Implica a tu *|deal que pueda ser entregado el viernes
Mediacién e Comunidades y territorios publico. [Seleccion de temas]. 3 de julio para contar con
cultural ¢ Impacto en la experiencia retroalimentacion en la clase del lunes.
9 13/07 | ¢ Actividad de debate Sin lectura. No hay actividad formativa.
¢ Marketing en el sector teatral .
Lo . ACTIVIDAD 5 - Marketing cultural
e Comunicacién estratégica . L R ]
L L e, Revista Conectando Audiencias. Asimétrica. *|deal que pueda ser entregado el viernes
10 20/07 | e Segmentacion, promocion y difusion. L. , Lo
. . . [Seleccion de articulos]. 17 de julio para contar con
Marketing ¢ Plan de medios y comunicados de prensa : i
) S retroalimentacion en la clase del lunes.
cultural * Manejo de plataformas digitales
11 27/07 | e Actividad de debate Sin lectura. No hay actividad formativa.




Formulacién de proyectos

ACTIVIDAD 6 — Formulacién de proyecto
*|deal que pueda ser entregado el viernes

12 3/08 , . L Sin lectura. U
L. / Descripcidn, Fundamentacion e impacto, Objetivos 31 de julio para contar con
Formulacién de i . la clase del |

proyectos retroalimentacion en la clase del lunes.

13 10/08 Actividad de debate Sin lectura. No hay actividad formativa.
Politicas sectoriales y Ley de artes escénicas
Politicas Previsidn laboral y relaciones contractuales Trama (2016). Cddigo de buenas prdcticas
sectoriales 14 Otros ministerios en conexién con el ambito cultura profesionales en las Artes Escénicas. [Seleccion de | ACTIVIDAD 7 - Propiedad intelectual

Personas juridicas en arte y cultura
Propiedad intelectual

temas]).




CONTENIDOS POR ABORDAR EN CLASES DE DEBATE

e Investigacion en gestion y produccion teatral
e Problemay pregunta de investigacién
e Metodologia

e Estudios sobre gestidn cultural
e Espacios y organismos culturales

e Agentes creadores y compafiias independientes.
e Modelos de gestién y produccidn.

e Diagndsticos
e Matriz de marco légico

e Planificacién estratégica
e Descripcidn de proyectos artistico-culturales
e Diagrama de flujos, plan de actividades, carta gantt

e Resultados esperados
e Medicién de impacto

e Creacion artistica y puesta en marcha
e Misidn y vision
e Flujo de la produccioén: planificar, liderar, supervisar

e Salida a terreno: conocimiento de un espacio cultural en las fases de gestién, producciény
realizacion escénica.
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