NOMBRE DEL CURSO: GESTION DE EMPRESAS VITIVINICOLAS

Identificacion de la asignatura

CODIGO | SEM | HT | HP | HA | SCT | REQUISITO | AREA DE UNIDAD
FORMACION RESPONSABLE
Y TIPO DE
ASIGNATURA
AG050562 2 4 5 Sin ELECTIVO DEPARTAMENTO
Requisitos DE GESTION E
INNOVACION
RURAL

Horas tedricas y practicas expresadas en horas pedagogicas de 45 minutos, horas alumno
expresadas en horas cronoldgicas.

Descripcion La elevada competitividad de la industria vitivinicola, exige de
del curso ésta una eficiente gestion de los recursos vinculados a las
actividades de una empresa vitivinicola. Esta gestion se inicia en
la planificacién del negocio considerado todos los componentes
de la cadena de valor que se relaciona la empresa. Despues
continuamos con las otras funciones de la administracion como
la organizacion y direccion y el control de gestion. Una vez
tratados esos temas conitnuamos con algunos tépicos de interes
empresarial como la gestion de personas, figuras juridicas
empresariales, gestién de mercados y comercilizacién, costeo y
proyectos de inversion vitivinicola, entre otras. Para aplicar las
materias tratadas el curso culmina con un trabajo grupal en
algun ambito de la gestion de empresas vitivinicolas

Competencia: Conoce y aplica herramientas de toma de cision para gestion de
B: Basica agronegocios vitivinicolas(G) Comprende el rol de la gestién en
G: Genérica el desarrollo empresarial vitivinicola (E)

E: Especifica

Estrategias % La orientacibn de la asignatura sera de caracter
metodoldgicas conceptual/practica a través de la realizacién de casos

vinculados a la industria vitivinicola.
% Las exposiciones tedricas por parte de los docentes se
limitaran a la presentacion de los temas centrales del
programa incentivandose en forma permanente la
participacion de los alumnos.
Se expondran investigaciones obtenidas a partir de
proyectos reales de investigacion.
» Clases on line
Actividades del alumno orientadas y dirigidas.
Uso de plataforma UCURSOS
Contenidos : ENTORNO DEL AGRONEGOCIO VITIVINICOLA
Algo de historia...
e La industria viticola mundial y los modelos de negocios:
tradionales versus el nuevo mundo
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e La cadena de valor en la industria vitivinicola
Diferenciacion y agregacion de valor: ¢hasta donde
diferenciar?

e Vino amplia gama versus vino en caja: un leccion de
economia bésica.

e El ciclo de vida de los productos vitivinicolas: la gracia de
insumos (cepas) de ciclo largo.

PLANIFICACION DE DIFERENTES ACTIVIDADES

VITIVINICOLAS; DESDE LA PRODUCCION DE UVA HASTA LA
MESA DEL CONSUMIDOR

e Obijetivos, metas y estrategias
e FODA Yy estrategia
e Marco logico
El CORTO PLAZO Y LA GESTION OPERATIVA
Gerenciamiento y resolucién de conflictos
e Cargos, responsabilidad y delegacion
e Control de Gestion e indicadores
TOPICOS DE GESTION
e Tendencias en el mercado Vvitivinicola: consumo de
ecoinnovaciones y atributos de sostenibilidad
Gestion de Personas
Costeo de vifiedo y de vino y centros de responsabilidad.
Formulacién de proyectos de inversion vitivinicola
Estrategias y tacnicas comerciales
e Fundamentos de finanzas vitivinicolas

Recursos Equipos audiovisuales. Videos. Documentos en Power point.
Docentes Libros especializados, Capsulas de Video, Videoconfrencia
mediante ZOOM. Uso de software especializados
Modalidad de Instrumentos Ponderacion
evaluacion del Pruebas de Catedra
Aprendizaje 1ra 33%
2da 33%
Trabajo de exploracién de 34%
iinovacion y evaluacion
Basica:
e Adasme, C.; Mora, M.; Sanchez, M.  2013. Segmentacion
del consumidor de vino organico en Talca, Chile 67-73 p. In:
Marketing agroalimentario. México Aplicaciones
metodolégicas y estudios de casos en el contexto global
PEARSON EDUCACION, Pearson. Publicado. 2013ISBN:
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Supermarkets and Specialty Shops. In: Wine Business Case
Studies. Thirteen Cases from real World Business
Management. Ed. P. Mora. USA. The Wine Apreciation Guild.
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